Kwestionariusz autorski
(Grupa Wydawnicza Harmonia)

Prosimy o uzupetnienie niniejszego kwestionariusza informacjami niezbednymi do witasciwej oceny
i klasyfikacji publikacji, jak rowniez pomocnymi w pozniejszej organizacji odpowiedniej promocji
oraz dystrybucji.

1. Tytul ksiazki lub tytul roboczy ksiazki (i ewentualny podtytul):

2. Imi¢ i nazwisko Autora/Autorow:

3. Adres, telefon, e-mail, strona www:

4. Tytul naukowy i tytul zawodowy oraz obecne stanowisko zawodowe:

5. Inne placowki (gl uczelnie), z ktérymi Autor wspoélpracuje:

6. Charakter publikacji:

7. Przewidywana objetoS¢ (ilos¢ stron i/lub arkuszy wydawniczych):

w tym: rysunkow:
tabel:
zatacznikow:

8. Ewentualne zalaczniki do ksiazki:

9. Przewidywany termin zloZzenia maszynopisu:

10. Kategoria tematyczna / kategorie tematyczne ksiazki:



11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

Od S do 10 stéw kluczowych dotyczacych ksiazki:

Najwazniejsze przestanie ksiazki (w kilku zdaniach, zrozumiate dla laika):

Streszczenie ksigzki lub konspekt, wskazujac na jej najbardziej oryginalne cechy:

Spis tresci:

Fragment ksiazki (fragment wstepu lub reprezentatywnego rozdziatu):

Konkurencja (Prosze wskazac¢ konkurencyjne ksigzki i glowne cechy odrozniajgce ksigzke od
Jjej najwazniejszych konkurentow. Prosze podac dla kazdej z ksigzek nazwiska autorow, tytud,
rok wydania i nazwe wydawnictwa).

Rynek, grupa odbiorcow (do kogo przede wszystkim skierowana jest ksigzka):

e Prosze podac szczegotowe informacje, do jakich firm, dzialow i pracownikow jakich
szczebli kierowa¢ informacje o publikacji.

o Jesli jest to podrecznik akademicki, prosze podac nazwy uczelni, kierunek studiow,
przedmiot obowigzkowy czy fakultatywny, orientacyjng liczbe studentow.

o Czy ksigzka moze by¢ polecana jako podrecznik podstawowy, czy literatura uzupetniajgca?

Ewentualni sponsorzy, reklamodawcy:

Mozliwosé dofinansowania (przez macierzystg uczelnie, stowarzyszenie, osobe fizyczng itp.):

Czasopisma branzowe, w ktorych moglaby ukazac¢ si¢ recenzja lub informacja
o publikacji:

Lista konferencji i innych wydarzen, w czasie ktorych ksigzka moglaby by¢ promowana:

Lista osob lub instytucji, do ktorych wydawnictwo powinno wysta¢ egzemplarze ksiazki:



23. Mozliwe formy promocji w Internecie (np. newslettery, grupy na portalach
spotecznosciowych itp.):

24. Inne formy promocji (w tym mozliwosci wystgpienia Autora w mediach):

25. Dane biograficzne Autora/Autorow warte wykorzystania w promocji:

26. Prosze wyliczy¢ inne swoje publikacje, dziela w trakcie opracowywania:

27. Zgoda na przetwarzanie danych osobowych w zwiazku z opracowaniem i publikacja
ksiazki:

Podpis Autora/Autorow



